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El arte de contar historias continva cautivando a los mds pequeiios y a
los adultos a causa de su viaje mdgico hacia el mundo de la imaginacion
y los sueios. Esta investigacion analiza la recepcion e impacto del modelo
femenino de Las Tres Mellizas en una muestra de ciento setena nifios y
nifias de tercero de primaria. La finalidad es contrastar los resultados
tedricos hallados en una investigacion anterior (Prats y Ambrds, 2008)
con un estudio de campo. Las conclusiones halladas revelan que la re-
cepcion de los roles del modelo femenino en Las Tres Mellizas varia en
Jfuncidn del sexo de los encuestados, concretamente los nifios no lo reciben
igual que las nifias. Las relaciones intertextuales que los nifios y nifias es-
tablecen con cada una de las tres protagonistas se realizan en el campo
medidtico y no en el literario. Asimismo, hay una correlacion directa
entre el sexo del informante y el sexo de los personajes elegidos.

Palabras clave: literatura infantil, recepcion medidtica, dibujos
animados, representacion del modelo femenino e intertextualidad.

The art of storytelling continues captivating children and adults be-
cause of its magic travelling into the world of imagination and dreams.
This research focuses on the reception of three illustrated child female
characters who become media characters, called The Triples, and their

* Agradecimientos: este estudio es una adaptacién de la comunicacion oral presentada en el Congreso
Storytelling—Media theoretical reflections in the age of the digitalisation, que tuvo lugar en Innsbruck
el 3 y 4 de diciembre del 2007 y del articulo escrito para la ocasion. Véase Ambros (2008) en las
referencias bibliograficas.

! Pensemos por ejemplo en algunos anuncios publicitarios que han sido multados y retirados del
mercado (el Gltimo de Dolce & Gabanna, por citar alguno).
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gender impact upon a hundred and seventy eight-year-old children through
the feminine models they embody. This study follows previous research
Prats y Ambros (2008). Final conclusions state the rolls and gender
The Triplets exhibit are not equally received by the hundred and seventy
children. Besides, intertextualities of each sister with other male and
female characters in the literary and media world confirm relations are
established mostly in the media field and not in the literary one. Also,
direct correlations are established between the sex of the informant and
the sex of chosen character.

Key words: juvenile literature, media reception, television car-
toons, representation of the feminine models, intertextuality.

L'art de raconter des histoires continue ravissant aux plus petits et
aux adultes grdce au voyage magique qu’il propose vers le monde de
l'imagination et des réves. Cette recherche analyse la réception et
l'impact du modéle féminin de « Les Trois Petites Soeurs » dans un
échantillon de cent soixante-dix enfants du troisiéme cours de l'école
primaire. Son but est de constater les résultats théoriques trouvés dans
une recherche antérieure (Prats et Ambros, 2008). Les conclusions dé-
couvertes indiquent que la réception des réles du modeéle féminin dans
« Les Trois Petites Soeurs» diverge en fonction du sexe des interrogés :
les gargons ne le regoivent de la méme facon que les filles. Les rela-
tions intertextuelles que les garcons et les filles établissent avec cha-
cune des trois protagonistes se réalisent d’apreés le champ médiatique
et non pas du littéraire. De la méme facon, il y a une corrélation di-
recte entre le sexe du sondé et le sexe du personnage choisi.

Mots clés: littérature de jeunesse, réception médiatique, dessins
animés, représentation du modéle féminin et intertextualité.

1. Introduccion

El arte de contar historias continta cautivando a los mas pequefios y
a los adultos a causa de su viaje magico hacia el mundo de la imaginacién
y los suefios. Princesas, principes, brujas, hadas madrinas, reinas, burros y
una lista interminable de personajes tradicionales de cuentos cldsicos han
formado, y siguen formando, el mundo literario y fantastico de los nifios
y nifias de ayer y de hoy. A través de la Literatura infantil y juvenil (L1J)
los mas pequeiios y los mas adolescentes aprenden simbolos, habitos,
roles fy modelos que integran en su modelo educativo y social segun el
significado que cada lector le atribuya en relacion con su personalidad y
su experiencia social y lectora (Colomer 1999). No podemos olvidar que,
durante mucho tiempo, esta literatura ha sido el reflejo de un modelo con-
creto de sociedad que esta cambiando. Sin embargo, muchos estereotipos
y roles discriminatorios todavia se manifiestan en ciertos contextos lite-
rarios y mediaticos. En consecuencia, desarrollar el analisis critico es
fundamental para comprender los mensajes que recibimos.

© 2008, SEDLL. Lenguaje y Textos, 28, diciembre, pp. 179-203



Un estudio sobre la recepcion de los personajes femeninos de Las Tres Mellizas 181

Actualmente, el arte de contar historias no queda restringido tinica-
mente a la tradicidn oral de narrar cuentos o a la lectura individual o
colectiva de los mismos, sino que ha aparecido un “personaje” nuevo que
ha asumido el papel de narrador de cuentos: las pantallas, que en voz de
Buckingham (2003) son el catedratico durante las veinticuatro horas del
dfa. Justamente en este contexto, pantallas televisivas de dibujos anima-
dos, es en el que estudiaremos la recepcion de Las Tres Mellizas —tres
personajes femeninos infantiles— por parte de una muestra de ochenta y
cinco nifios y nifias catalanes de ocho afos de edad mayoritariamente. El
motivo por el que las hemos escogido es doble: por su universalidad en
los temas tratados, cuentos cldsicos y tradicionales de diferentes culturas;
y por su popularidad, la serie puede verse cn 158 paises y Las Tres Me-
Ilizas hablan treinta y cinco lenguas distintas.”

En el primer apartado de la comunicacion, titulado “Fundamentos
literarios y mediéticos de la investigacion”, contextualizaremos y expli-
caremos ¢l origen del presente estudio, que es la continuacién de otro
iniciado hace algunos meses en el grupo de investigacion FRAC (Forma-
cion receptora: un analisis de los componentes del intertexto lector) de la
Universidad de Barcelona. A continuacion, presentaremos a Las Tres
Mellizas, protagonistas principales de la investigacion realizada, y habla-
remos de su obra. En el tercer apartado abordaremos de pleno el estudio
realizado a ciento setenta nifios y nifias a través de un cuestionario sobre
sus gustos literarios y audiovisuales para finalizar con las conclusiones
generales de la investigacion y apuntar nuevas lineas de investigacion.
Después de las referencias documentales hemos afiadido un anexo para
incluir el cuestionario disefiado para la investigacion con un resumen del
vaciado de los datos mas relevantes de cada pregunta.

2. Fundamentos literarios y mediaticos de la investigacion

Iniciar la redaccion de las bases tedricas de una investigacion con
un titulo tan presuntuoso y extenso como el que hemos escogido en esta
ocasion podria parecer un acto de soberbia por parte de la investigadora.
Sin embargo, estando lejos de dicha presuntuosidad, debemos aclarar que el
motivo por el que hemos escogido el titulo se debe a la complejidad tedrica
que envuelve el tema que hemos investigado: la recepcion de tres personajes
literarios, que se convierten en medidticos, para centrarnos en el impacto
de género que tienen en nifios y nifias de ocho afios sobre los modelos
femeninos que presentan. Queda claro, pues, que literatura infantil y
recepcion mediatica sustentan las bases tedricas del estudio que presenta-
mos y son el origen del titulo que hemos propuesto para este apartado.

La razén por la que hemos escogido llevar a cabo esta investigacion es
para continuar un estudio previo iniciado con una profesora del Departa-

2 Para una informacién més detallada véase la pagina web: <http://www lastresmellizas.com/>
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mento de Lengua y Literatura de 1a Universidad de Barcelona® y del grupo
de investigacion en el que colaboramos, FRAC, sobre la representacion de
modelos femeninos de Las Tres Mellizas. Después de consultar bibliografia
concreta sobre el tratamiento de género en la Literatura Infantil y Juvenil
espaiiola del altimo tercio del siglo XX, decidimos investigar si Las Tres
Mellizas seguian en la linea de transformacion de roles femeninos iniciada
hacia los afios setena y ochenta en nuestro pais o, por el confrario, permane-
cian estancadas en la desigualdad sexista que domina en buena parte de la
literatura tradicional y fantastica universal. Las fuentes bibliograficas con-
sultadas sobre el tema —Turin (1994), Cromer y Turin (1998), Molina
(1996) y Colomer (1999)- coincidian en que habia muchas diferencias, tanto
a nivel visual como textual, de la valoracion positiva de los roles y capaci-
dades masculinas frente la ignorancia y menosprecio de los roles femeninos,
muy concentrados y reducidos al contexto familiar y doméstico.

Las conclusiones del estudio nos llevaron a demostrar que Las Tres
Mellizas marcan un cambio de rol y de género respecto el modelo de
nifia que se inicia en el soporte libro y que se consolida definitivamente
en el soporte audiovisual. Para poder llegar a esta conclusion disefiamos
una tabla cuyo punto de partida fue la delimitacion de diferentes ntcleos
tematicos de analisis seleccionados de las lecturas consultadas y la serie
televisiva. Sintetizamos la informacion leida del corpus tedrico en cinco
nucleos tematicos —escenarios, ropa y com lementos, roles, cualidades y
actitudes y acciones— que nos parecieron los mas representativos de los
cuentos y los dlbumes infantiles. Dentro de cada nicleo concretamos
entre cinco y siete aspectos que analizamos en seis colecciones de Las
Tres Mellizas, que iban desde el primer cuento en las que nacen los tres
personajes (1983) hasta los comics que se escribieron a partir del guion
audiovisual (1995). Para una mejor comprension hemos elaborado un
breve resumen visual (véase figura 2 del apartado segundo) que contiene el
cuento a partir del que se crea la serie de dibujos animados, y luego muestra
los libros que se escriben a partir del guion audiovisual de la serie.

Analizando y comparando punto por punto los aspectos de cada
nticleo conceptual nos dimos cuenta de que las diferencias mas llamati-
vas aparecian en los nticleos de los roles, las cualidades y actitudes y las
acciones que realizaban las nifias. Por ese motivo concluimos el estudio
previo diciendo que Las Tres Mellizas aportan un nuevo modelo femeni-
no en la literatura infantil que se consolida a partir de la creacion de la
serie televisiva. Los dibujos animados convierten a Las Tres Mellizas en
personajes medidticos, segin Fedorov (2008), por el simple hecho de
aparecer de forma reiterada en textos medidticos.

A pesar de las coincidencias entre la coleccion de 1985 y los dibujos
animados, los cambios mas sorprendentes entre las ilustraciones y texto del
libro y la serie de dibujos animados son, sucintamente, los que pertenecen
al aspecto fisico y madurativo, la ropa y los complementos. La imagen de
Las Tres Mellizas animadas se corresponde a unas nifias entre cinco y seis

? El estudio esta citado en la bibliografia. Véase Prats y Ambros (2008).

© 2008, SEDLL. Lenguaje y Textos, 28, diciembre, pp. 179-203



Un estudio sobre la recepcion de los personajes femeninos de Las Tres Mellizas 183

afios de edad, mientras que su mentalidad e inteligencia equivaldria a unas
nifias de siete u ocho afios. Hemos observado un proceso je infantilizacién
de las nifias de los cuentos a las nifias mediaticas. La ropa y los comple-
mentos también varian, de modo que en television siempre aparecerdn
vestidas con un peto azul y una camiseta a conjunto del color del lacito
que las identifica, indumentaria que se repite posteriormente. Desde un
punto de vista mds literario, también nos hemos dado cuenta de que la
reescritura de algunos cuentos se modifica en el cambio de soporte, afir-
macién que se ampliard y ejemplificaré en el segundo apartado. Llegados
a este punto, decidimos contrastar las conclusiones obtenidas con un
estudio de campo en el que los nifios y nifias fueran los protagonistas.
Con esta finalidad disefiamos y desarrol?’amos la presente investigacion.

Tanto desde un punto de vista literario como medidtico, podriamos
afirmar que la transmisién cultural de roles, modelos, conductas ¢ ideas
es inherente al acto comunicativo en si mismo, independientemente del
soporte empleado. Sin embargo, con la aparicion de los medios de co-
municacion, nace una preocupacion por los efectos provocados por los
medios. Influencias y efectos que han suscitado numerosos y valiosos
estudios que, sustentados en la visién apocaliptica e integradora de Eco
(1965), han continuado la discusion. Sirvan de ejemplo las posturas de
Postman (1983) y Tapscott (1998). Mc Quail (2000: 426) expone que los
efectos pueden ser de tres tipos: cognitivos, afectivos y conductuales y
en funcion de ello disefia un cuadro en el que considera todos los posi-
bles efectos de los medios a partir de la combinacion de dos variables: la
intencionalidad y el tiempo de respuesta del emisor.

Wolf (1992-1994), desde un punto de vista educativo, afiade que el
impacto de los medios depende de factores mas centrados en las condiciones
de recepcion del alumno, las mediaciones con otros agentes educativos,
la predisposicion y el desarrollo cognitivo del nifio o nifia, opinidn que com-
partimos plenamente. La obra de Strasburguer y Wilson (2002) realiza un
excelente repaso sobre los diferentes efectos de los medios en los nifios y
nifias y los adolescentes. A lo largo de ocho capitulos exponen estudios
monograficos de los efectos de la violencia, la droga, el sexo y la publi-
cidad en diferentes medios y edades. Insisten mucho en la idea difundida de
que los mensajes medidticos son interpretados de forma diferente segiin la
edad de la audiencia y explican los cinco procesos mentales que se acti-
van en los mas pequenos (seleccionar la informacion que se debe proce-
sar; secuenciar la mayor parte de las acciones en alguna historia; realizar
inferencias a partir de las pistas aparecidas en el mensaje; dar sentido a
las indicaciones implicitas y explicitas del mensaje; y evaluar el mensaje
recibido a partir de un “me gusta” o no “me gusta” lo que he visto).

Como conclusion a este sir}tético ¢ incompleto repaso de las teorias
de los efectos de comunicacion,” lo que si queda claro es que los medios

4 Un estudio mucho mas detallado y referenciado puede consultarse en Ambros (2002), apartados
1.2.4. y 1.2.5 del primer capitulo de la tesis doctoral <http://www.tdx.cesca.es/TDX-0902104-
103903/>
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ejercen un impacto sobre la audiencia y que los significados e interpreta-
ciones de la sociedad se construyen en el plano social. En consecuencia,
cuanto mas contacto tengamos con los medios, més representaciones
mediadas recibimos del complejo mundo fisico y social en el que vivi-
mos. Segun las investigaciones mas recientes en el campo de los efectos
de los medios que citan Rubin y Haridakis (2001), esta investigacion
aporta un poco de luz sobre los retratos y estereotipos de las mujeres en
los medios, en este caso mediante la animacion de Las Tres Mellizas,
ademads de la recepcion o impacto en nifios y nifias de ocho afios.

En el titulo de la comunicacion aparece el término “recepcion” con el
que designamos la capacidad de saber leer tanto imagenes y textos como una
“gestalt” siendo conscientes de que en voz de Duran (2007) «Todo texto y
toda imagen, todo libro y especialmente un libro album, se convierte en una
representacion para el lector». ;Cual es la representacion de Las Tres Melli-
zas que tienen los nifios y nifias que han participado en la investigacion? En
el apartado tercero, después de ahondar un poco mas en Las Tres Mellizas,
responderemos a esta pregunta.

3. Las Tres Mellizas: unas gemelas de pelicula

Las Tres Mellizas son unas hermanas gemelas, Ana, Teresa y Elena,
que desde que Roser Capdevila las cre6 en 1983 en Barcelona se han
convertido en personajes mediaticos infantiles en Catalufia y fuera de
ella. Inspirada en sus tres hijas gemelas, la autora ilustré sus aventuras e
historias en diferentes series y colecciones que han ido aumentando pau-
latinamente a lo largo de los afios. Dos afios después de su creacion, Las
Tres Mellizas tienen una nueva compafiera que las ayudara a entrar de-
ntro del mundo de la ficcion: la Bruja Aburrida, a partir de la que se
reescribiran cuentos clasicos en diferentes colecciones e idiomas. En este
mundo fantastico, Las Tres Mellizas contribuirdn de forma muy activa a
la reescritura de dichos cuentos.

Figura 1: Las Tres Mellizas y la Bruja Aburrida
Las colecciones de cuentos de Las Tres Mellizas han aumentado

paulatinamente en diferentes series, lenguajes y multiples formatos. Desde
1983, las hermanas gemelas nos narran cuentos clésicos, fantasticos, bio-
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grafias de autores, obras de autores, etc., una prolifera produccion que
desde 1994 se combina con la serie de dibujos animados que lleva el
mismo nombre. En dicho afio, una productora catalana, Cromosoma,
inicio una coproduccion con Televisio de Catalunya para emitir la serie
de dibujos animados de Las Tres Mellizas. Como ya se ha comentado
anteriormente, la serie llega a 158 paises y se ha traducido a treinta y
cinco lenguas. En diez afios, un equipo profesional de doscientas perso-
nas que trabajan en Cromosma ha producido 104 capitulos, motivo por el
que es una de las series mas largas de Europa. En Es pagina web de Las
Tres Mellizas citada en la bibliografia pueden consultarse todos los titu-
los y una breve sinopsis de cada uno.

La estructura narrativa que se repite tanto en los cuentos a partir de
1988 como en la serie es la siguiente: Las Tres Mellizas aparecen en un
contexto real conocido: la escuela, su casa, la calle, casa de su abuela,
etc. en el que las nifias cometen alguna travesura, Acto seguido aparece
la Bruja Aburrida para “castigarlas” dentro de algin cuento relacionado
con algo de lo que ha sucedido anteriormente, por ejemplo, en el de
Blancanieves las nifias estdin ensayando una obra de teatro sobre el cuento
en el colegio. Una de las hermanas no acaba de interpretar bien el papel
de Blancanieves y la sefiorita le dice que piense como se sentiria una
princesa antes de morir. Después de un pequefio alboroto, la Bruja Abu-
rrida, que siempre las espia, las castiga al cuento de la Blancanieves para
que nunca puedan volver y aprendan la leccion. Las nifias son enviadas
al cuento por arte de magia. Normalmente, siempre aterrizan en el climax
del nudo para resolverlo; llegar felizmente al desenlace de la historia,
que no excede los veinticinco minutos, y burlarse de la Bruja Aburrida.

Las Tres Mellizas siempre respetan la estructura conocida de las
historias, pero realizan variaciones argumentales, nuevas reescrituras de
las historias a partir de recursos propuestos por Rodari (1984) que terminan
por actualizar y modernizar el cuento. Su actuacion siempre es la de prota-
gonistas y coprotagonistas indispensables para resolver el conflicto crea-
do. Retomando ¢l ¢jemplo de Blancanieves, observamos que las nifas se
encuentran con los tres hijos mellizos de Blancanieves que las llevan
ante su madre para que pueda contestarles la pregunta que les habia
hecho la sefiorita. Una vez resuelto el enigma o el problema, la Bruja
Aburrida devuelve las nifias al mismo escenario del que habian salido, y
al cabo de breves instantes se termina el cuento.

De hecho, compartimos la afirmacion de Lluch (1999: 6) cuando
decia que los libros de la primera coleccion de Las Tres Mellizas (1983)
siguen el mismo patron que las series televisivas porque parten de una
situacion fija y estable, con unos personajes reiterativos sobre los que
giran unos personajes secundarios que van cambiando y las protagonistas
se dirigen a un “vosotros” con una pagina final que incita a la lectura del
siguiente nimero. Lluch todavia afiade un dato interesante, que los dibu-
jos animados basados en la coleccion de 1985 hacen una variacion defi-
nida como un loop (variacién de la serie con estructura de flash-back en
la que los diferentes capitulos que la conforman prolongan el prototipo
sin avanzar en el tiempo).
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A continuacién (figura 2) mostraremos el breve resumen visual
anunciado en el apartado anterior que muestra el libro de partida para la
creacion de la serie y los posteriores libros editados a partir del guidon
audiovisual. Es facil apreciar los cambios de ropa y aspecto fisico co-
mentados anteriormente.

LIBROS ANTERIORES A LOS DIBUJOS LIBROS POSTERIORES A LOS DIBUJOS
ANIMADOS ANIMADOS

gz, S %v’i mz‘a sn AT

SERIE DE DIBUJOS ANIMADOS

Figura 2: Breve resumen visual de Las R 1T
Tres Mellizas. Del cuento a la television

<

Antes de dar paso al estudio de la recepcion de Las Tres Mellizas
nos gustaria concluir este apartado con dos reflexiones. Actualmente, Las
Tres Mellizas gozan de una extensa, continuada ¢ incesante produccion
en soporte libro, colecciones, DVD, pagina web, juegos educativos, etc.
En definitiva, un merchandising que ha contribuido a crear un producto
mediatico como resultado del trabajo creativo de todo el equipo que
trabaja en Cromosoma y en las editoriales. A este mercado, tenemos que
afiadirle cuantiosas actividades, premios y producmg)nes que se han realiza-
do ademas de lo que se ha comentado. En la nota’ facilitamos un listado

5 Las Tres Mellizas han participado en diferentes eventos: En 1999 se incluye a casa de Las Tres
Mellizas en el Museo del juguete de Figueras (Gerona) y se empieza a construir “La casita de las Tres
Mellizas” en el parque de atracciones del Tibidabo de Barcelona. En 2002, el afio Gaudi, se crea un
espectaculo de marionetas titulado “Las Tres Mellizas y el enigmético sefior Gaudi”, para presentar
al famoso arquitecto. También publican un libro yun DVD para tratar todo el universo Gaudi. En
2003 partlclpan en multiples actos y campafias civicas, por ejemplo campafia Juntos por Aftica, que
promovieron Cruz Roja, Intermén Oxfam y Médicos Sin Fronteras, con el objetivo de recolectar las
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cronolégico de algunos hechos representativos que han contribuido a
fortalecer y crear lo que nos atrevemos a calificar como “marca™ de Las
Tres Mellizas que intrinsecamente vende un producto de calidad. Susten-
tamos este argumento en Lluch (2007) cuando habla de la transforma-
cion de un autor o de un relato (refiriéndose a la literatura juvenil) en una
marca, en un icono cultural o mediatico. Pensamos que podemos adaptar
esta misma idea al caso de Las Tres Mellizas, ya que forman parte del
“consumo cultural” en el que estan inmersos los nifios y nifias. Consumo
que, en opinion de Corea (2004), sirve como forma de cohesion ante el
exceso informativo con el convivimos.

La segunda reflexion que nos gustaria hacer antes de pasar al si-
guiente apartado tiene que ver con las diferentes actividades sociales y
educativas en las que Las Tres Mellizas han tenido un papel fundamental
para transmitir informacion, valores, modelos y actitudes a la poblacion
infantil de Catalufia. Por citar algin ejemplo Fcnsamos en su aportacion
para explicar el afio Gaudi, su aparicién en el Forum de las Culturas de
Barcelona, y la reciente distribucion del documental “Catalonia, tierra de
todos. Las Tres Mellizas en la Cataluiia Real” para presentar Cataluiia a
los nifios y nifias recién llegados. Bajo este telon de fondo, afirmamos
que Las Tres Mellizas se han convertido en narradoras oficiales catalanas
y transmisoras culturales porque su recepcion ¢ impacto en los nifios y
nifias se considera positivo por los roles y cualidades que presentan. Sin
embargo, desde un punto de vista educativo, es fundamental realizar un
analisis critico de los personajes y de la marca en cuestion.

4. La recepcion de Las Tres Mellizas

Uno de los objetivos que nos marcamos al iniciar el estudio sobre la
representacion de modelos femeninos en Las Tres Mellizas era llegar a
contrastar los resultados hallados en la investigacion bibliografica y tedrica
previa con la opinion de nifios y nifias de Catalufia. Nuestro sueiio hubiera
sido obtener datos de nifios y nifias de diferentes comunidades auténomas,
e incluso paises diferentes; pero la realidad de nuestra situacién profesional
y personal nos ha condicionado a restringir la muestra seleccionada a ciento
setenta encuestados de Barcelona y su drea metropolitana, Una descripcion
mas detallada de la investigacion que hemos diseiiado y llevado a cabo

altimas pesetas y destinarlas a proyectos solidarios en paises africanos. En 1998 colaboraron con las
Campaiias de la Direecidn General de Accion Civica de la Generalitat de Catalunya para ayudar a
promocionar los derechos de los nifios. En 2004 van al Forum de las Culturas de Barcelona y se editan
unos cuentos para la ocasion. Ademds, también se producen juegos educativos que pretenden difun-
dir entre los méis pequefios los valores y los ejes del Férum. Finalmente, en octubre del 2007, la
Generalitat de Catalufia distribuye 10.000 copias del documental “Catalonia, tierra de todos. Las
Tres Mellizas en la Catalufia Real”. El objetivo es sensibilizar la poblacién en edad escolar,
catalana y recién llegada, sobre la sociedad plural y diversa. Por ese motivo, el DVD explica y
muestra en clave infantil mediante un argumento de ficcion, Catalufia como tierra de acogida.
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para obtener datos sobre la recepcion de estos tres personajes mediaticos
femeninos se describe en los apartados siguientes.

4.1. El cuestionario de la investigacion

La zigologia de investigacion que mejor encajaba con la informacion
que deseabamos encontrar era una metodologia selectiva para la obtencion
de los datos a partir de la elaboracion de un cuestionario con catorce pre-
guntas pensadas para discentes que acaban de finalizar el ciclo inicial de
educacion primaria.

A finales del mes de junio disefiamos el cuestionario y aprovechamos
para establecer contacto con centros educativos y maestros que quisieran
colaborar para pasar los cuestionarios a sus alumnos. Debemos agradecer
publicamente la excelente participacion y colaboraciéon que hemos man-
tenido con las siete escuelas, el profesorado y el alumnado con el que
hemos trabajado. Asimismo, todos han cumplido a la perfeccion los proto-
colos que disefiamos para la ocasion con el fin de conseguir la méxima fiabi-
lidad en la recogida de datos. Para la eleccion de la muestra tuvimos en
cuenta diferentes variables, como por ejemplo que estuvieran representados
nifios y nifias de diferentes ciudades y poblaciones cercanas a Barcelona, asi
como de diferentes niveles sociales y barrios para obtener una descripcion
lo més amplia posible, a pesar de las limitaciones. En la figura 3 se ven los
centros codificados y el nimero de informantes que han participado de
cada uno de ellos, hasta obtener una muestra equitativa de 85 nifios y
nifias, respondiendo a otra variable importante dentro de la investigacion.
Gracias a todos ellos, y a su buena predisposicion, podemos presentar los
resultados obtenidos y seguir avanzando en la investigacion.

PC PS
12% 14%

Figura 3: Porcentaje de participa-
cién de los sicte centros escolares de
educacion primaria

Los motivos principales por los que finalmente nos inclinamos a
escoger informantes que acababan de iniciar tercero de primaria, entre
siete y ochos afios de edad, son los siguientes. En primer lugar, porque en
este nivel educativo dominan la lectoescritura y son autonomos en este
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sentido; en segundo lugar, porque tienen un nivel madurativo que les permi-
te realizar abstracciones y conexiones féciles a la hora de contestar pregun-
tas; y en tercer lugar, porque en esta franja de edad los nifios y nifias
emprean unas estrategias diferentes a las de los jovenes y adultos para
responder ante los mensajes de los medios de comunicacion y diferenciar
realidad de ficcién (Strasburger y Wilson, 2002: 31), A pesar de las ven-
tajas, éramos conscientes de los inconvenientes que existian en esta edad.
Sabiamos de entrada que para algunos nifios y nifias Las Tres Mellizas
les quedan lejos y no son objeto de su interés actual, tal y como hemos
constatado en algunos resultados obtenidos en el vaciado de los datos del
cuestionario, sobre todo por parte de los nifios. Al final, asumimos el
riesgo y optamos por recoger los datos en esta franja de edad.

Al segundo dia de haber iniciado las clases en el curso actual, pasamos
una prueba piloto a un grupo de 30 nifios y nifias de tercero de primaria para
ver cémo funcionaba el cuestionario. Durante el proceso nos percatamos
de la necesidad de introducir algin cambio para mejorar la comprension
y concretar alguna pregunta. Una vez modificada la primera version
llegamos al cuestionario final que han contestado todos los encuestados
(véase el cuestionario y el resumen de los resultados en el anexo 1).

El cuestionario lo elaboramos en base a cuatro niicleos conceptuales
gue aparecen en la tabla | (ver pagina siguiente) y que, a la vez, respon-

en a las preguntas de investigacion que nos planteamos. Damos por
supuesto que todos los nifios y nifias encuestados sabian quienes eran Las
Tres Mellizas, aunque variara el grado de conocimiento que tenian sobre
ellas. En la columna de la derecha hemos incluido las preguntas corres-
pondientes a cada nicleo conceptual, cllue alternan entre una tipologia
abierta y cerrada de respuestas. Una © al inicio indica pregunta cerrada y
una (A) pregunta abierta. El disefio de las preguntas del cuestionario se
fundamenta en toda la bibliografia consultada en el trabajo previo de
Prats y Ambros (2008), especialmente en los dos estudios realizados por
la Association Européenne Du Céte Des Filles (1998).

4.2. Vaciado y andlisis de los datos

El vaciado de los ciento setenta cuestionarios se ha realizado a partir
de la creacion de una hoja de célculo de Excel en la que se recogian todos
los datos previamente codificados segtin pertenecian a una respuesta abierta
o cerrada. En el caso de las preguntes cerradas ha sido simple, en cambio,
para las seis preguntas abiertas el vaciado y la codificacion ha sido mucho
mas laboriosa y entretenida porque hemos establecido una serie de respues-
tas cerradas para cada pregunta. Siguiendo los consejos de Anguera (1994),
optamos por realizar una categorizacion personal de todas las preguntas
abiertas después de leer y releer todos los cuestionarios varias veces. En
el cuestionario del anexo hemos incluido las respuestas cerradas mas
representativas para codificar las respuestas abiertas. Sorprende la creati-
vidad de los nifios en algunas respuestas, como por ejemplo en la pregun-
ta cuatro y la catorce, que rompieron nuestras expectativas iniciales.
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TABLA 1: NUCLEOS CONCEPTUALES Y PREGUNTAS
DEL CUESTIONARIO DE LA INVESTIGACION

Nucleos conceptuales

Preguntas del cuestionario

1. Cuentos

Descubrir la tipologia de cuen-
tos preferidos por los nifios y
nifias y ver si conocen los
cuentos de LTM.

(A) 1.Escribe tu cuento preferido del mundo fantastico
de todos los cuentos que conozcas.
© 2. ;Has leido algin cuento de Las Tres Mellizas?

II. Dibujos animados

Descubrir cuales son los dibu-
jos animados preferidos por los
nifios y nifias en general.

(A) 3. ;Cuales son los dibujos animados que mas te
gustan? Escribe dos titulos.
(A) 4. ;Por qué te gustan estos dibujos animados?

Il Las Tres Mellizas

Descubrir el grado de cono-
cimiento que los nifios y nifias
tienen de cada una de las
Mellizas, la identificacién con
ellas y la relacién intertextual
con otros personajes de cuen-
tos y dibujos animados.

Comparar el conocimiento de
las cualidades de Las Tres
Mellizas con las de la Bruja
Aburrida.

© 5. Seiiala la frecuencia semanal con la que miras
dibujos de Las Tres Mellizas.
(A) 6. Escribe el titulo de uno o dos capitulos de Las
Tres Mellizas que te guste mucho.
© 7. Ana, Teresa y Helena son unas mellizas muy
divertidas. Lee estas palabras y escoge las que me-
jor expliquen como es cada nifia. Puedes repetir pa-
labras (golosa, mandona, timida, atrevida, jugueto-
na, simpdtica, lista y enamoradiza).
© 8. Si puedas elegir ser una de Las Tres Mellizas,
cudl escogerias?
© 9. La Bruja Aburrida es un personaje que aparece
con Las Tres Mellizas. Subraya las palabras que
expliquen c6mo es esta bruja (mala, buena, medio
mala y medio buena, aburrida, méagica, divertida y
timida).
(A) 10. Di a qué otros personajes de cuentos, dibujos
animados, peliculas, etc. te recuerda cada melliza
y la Bruja Aburrida por las cosas que hacen o las
que dicen.
(A) 14. Y para terminar. Si tuvieras la magia de la Bruja
Aburrida, ;qué cambiarias de Las Tres Mellizas?

1IV. Merchandising del
producto medidtico

Constatar el consumo del mer-
chandising que generan Las
Tres Mellizas en nuestro pais
y el conocimiento de la pagi-
na web.

© 11. ;Tienes algin producto de Las Tres Mellizas,
como por ejemplo ropa, carpetas, mochillas, juegos
de ordenador, etc.? (Si, no)

© 12. ;Quién te lo ha regalado? (Padres, familiares,
amigos, otros).

© 13. ;Te has conectado alguna vez a la pagina web
de Las Tres Mellizas? (Si, no)
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En el cuestionario del anexo puede observarse que la presentacion
de los resultados obtenidos esté dividida segiin el sexo de los informan-
tes, ya que como afirman Strasburger y Wilson (2002: 13) «Research
consistently shows sex differences among children tooy, tanto a nivel
cognitivo como madurativo y educacional. Para ser consecuentes con las
conclusiones halladas en Prats y Ambros (2008), nos parecié oportuno
diferenciar la procedencia de los datos para analizarlos desde diferentes
puntos de vista: el masculino y el femenino. El sexo de los informantes,
en esta investigacion, incide directamente en la opinion y recepcion de
algunas preguntas, sobre todo las del tercer nticleo conceptual.

El analisis de los dgitos recogidos se ha realizado a partir de la compa-
racion de proporciones” para describir las diferencias entre los nifios y las
nifias. En el cuestionario del anexo 1, al lado del total de las respuestas de
los nifios y las nifias hemos afiadido la columna que indica la comparacion
de proporciones. Las siglas empleadas para comprender los resultados es
la siguiente: la “S” indica que la diferencia entre sexos es significativa;
las siglas “MS” indican que la diferencia de sexos es muy significativa; y
“_* quiere decir que no existen diferencias entre nifios y nifias.

A continuacion describiremos los resultados hallados en las preguntas
del cuestionario en relacion a los cuatro nucleos conceptuales definidos.
En el primero de todos, los cuentos preferidos de los nifios J/ niiias, ambos
sexos han respondido que sus preferidos son los cuentos de literatura in-
fantil. Sobre este punto nos gustaria comentar que un 63,53% de los nifios
y nifias han leido algtin cuento de Las Tres Mellizas y son las nifias las
que mas lo han hecho marcando una diferencia muy significativa respec-
to de los nifios. Los cuentos de obra folclorica y los que provienen de
dibujos animados o peliculas ocupan los siguientes puestos en la clasifica-
cion y gozan, ademas, de diferencias significativas entre ambos sexos.

Obtener informacion sobre las preferencias de los dibujos animados
de los nifios y nifias es una informacién relevante que nos facilita ver si
Las Tres Mellizas estan dentro de este grupo o no. Tal y como muestran
los resultados de la tercera pregunta, las respuestas fueron muy variadas
y tuvimos que establecer bastantes subcategorias para poder codificar
todas las respuestas obtenidas. De entrada, es facil observar que Las Tres
Mellizas no son sus preferidas, ya que tanto los nifios como las nifias han
citado programas que forman parte del canal digital privado. Considera-
mos oportuno englobarlos bajo un solo titulo porque no todos los nifios y
nifias tienen acceso a este canal de pago. Algunos de los mis citados
fueron: Disney Channel, Rantaro, Naruto, etc.

Los dibujos animados emitidos por canales puablicos y privados
exentos de pago que mas gustan a nifios y nifias por igual son Los Simpsons

® La férmula para calcular la comparacion de proporciones es la siguiente: 7- —

7 Los Simpson se emiten en Antena3. Durante la semana se pasan a las 14:00 del mediodia,
cuando muchos nifios y nifias se quedan a comer en el colegio. Durante el fin de semana lo
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en primer lugar, seguidos casi por igual de Doraemon, Shin Chan, Inuyasha
y Pokemon, el Ultimo que cuenta con una diferencia muy significativa
entre nifias y nifios. Es curioso observar el dato de que un 75% de los
dibujos animados citados son de procedencia japonesa y que a excepcion
de Inuyasha, el resto son emitidos por cadenas privadas de television
libres de pago. La informacion obtenida nos ha sorprendido un poco

orque analizando la programacion infantil de todas las cadenas espafio-
as vimos que la que ofrecia una programacion mas amplia era la cadena
catalana TV3 y K33, a la que pertenece Inuyasha.

Tanto nifias como nifios han coincidido en afirmar que los dibujos
les gustan porque les hacen reir y son divertidos, motivos que coincide
con dos de las funciones iniciales de la television: entretener y divertir a
los telespectadores. Una vez comentados los resultados sobre los cuentos
y dibujos animados preferidos de los nifios y nifias, entraremos de pleno
en el tercer micleo conceptual, Las Tres Mellizas.

Después de haber visto la amplia oferta de dibujos animados para
los nifios y nifias espafioles, sin olvidar los DVD y otras procedencias de
materiales audiovisuales, un 64,7% de los informantes, sin diferencia de
sexo, afirman que ven dibujos de Las Tres Mellizas semanalmente, fren-
te al 35,4% que nunca las miran. Es relevante la diferencia muy signifi-
cativa entre nifios y nifias que nunca los miran. Esta misma diferencia se
percibe a la hora de no haber contestado la pregunta sexta, que pedia
escribir el titulo de algin capitulo preferido de la serie. En algunos casos
puede justificarse porque no recordaban bien el titulo, vacilaban y lo
dejaron en blanco. En otros casos vimos que no era de su interés y no
quisieron contestar, como reflejan los datos. En este sentido, los nifios y
niffas sabian que eran libres de contestar las preguntas del cuestionario.
Dentro de los capitulos més citados, vemos que Las Tres Mellizas y King
Kong es en el que han coincidido nifios y nifias casi por igual, seguido de
otros capitulos que marcan alguna diferencia significativa de sexo entre
la Sirenita y el Taller Gaudl.

En Prats y Ambros (2008) clasificamos los 104 DVD de la serie en
cinco categorias para ver el tema sobre el que Las Tres Mellizas habian
realizado més reescrituras. Los datos obtenidos fueron que casi la mitad
de la produccion, un 46% pertenecia a la obra folclérica. Es curioso ver
que el capitulo elegido, King Kong, pertenezca a otra categoria, libros
informativos, con solo una presencia del 7,7%. Hemos analizado €l capi-
tulo con detenimiento y hemos visto que rompe bastante con la estructura
tipica de las historias de Las Tres Mellizas porque la accion y la atrac-
cion mediatica que provoca la llegada de King Kong a Barcelona, donde
reside Copito de Nieve, es frenética.

Las Tres Mellizas, a pesar de actuar siempre en equipo y ser prota-
gonistas y coprotagonistas en todas las series, tienen unas caracteristicas
individuales. Cada nifia tiene unas actitudes y cualidades que sobresalen

emiten dos veces sabado y domingo en horario de mediodia (13:30) y tarde (21:45). Inuyasha es
la inica que se emite en un canal publico.
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y la diferencian del resto. Esta cuestion es la que preguntamos a los nifios y
nifias en la séptima pregunta del cuestionario a partir de una lista de adje-
tivos que tenian que atribuir libremente a cada nifia. Antes de pasar a
comentar mas detalladamente los resultados hallados, es preciso puntua-
lizar que los nifios muestran diferencias muy significativas respecto de
las nifias por no haber contestado la pregunta, rozando la abstencion en
un 23% de media. Como cada informante podia escoger y repetir los
adjetivos que quisiera para cada nifia, en la tabla de resultados hemos
incluido solamente los atributos mas elegidos. Seglin la opinién de los
nifios vy nifias Ana es romantica, atrevida y simpatica. Teresa es lista,
atrevida y timida. En este personaje hallamos una contradiccién de cuali-
dades que tanto afirman nifios como nifias. Es cierto que coinciden con
un atributo principal, “lista”, pero con diferencias muy significativas
entre ambos sexos. Este personaje no lo tienen bien identificado. Final-
mente, Helena, que tiene una cualidad muy marcada, ser golosa, ha sido
bien catalogada por los nifios y nifias, que coinciden en afirmar que asi
es, ademas de juguetona y simpética.

A la hora de identificarse con una de Las Tres Mellizas, queda claro
que un 75% de los nifios encuestados no quiere ser ninguna de ellas,
quizas porque estan acostumbrados a encontrarse con nifios listos protago-
nistas y traviesos que aparecen en otros dibujos animados, en anuncios,
en cuentos, etc. En cambio, la mayoria de las nifias han elegido a Ana, la
romantica, seguida de Helena y Teresa. Como puede apreciarse en el
resumen de resultados de la pregunta, las diferencias entre las respuestas de
nifios y nifias son muy significativas. Este dato corrobora que algunos nifios
todavia mantienen los estereotipos masculinos en el rol de protagonistas.
Por otro lado, este hecho no ocurre a la hora de subrayar las actitudes que
definen la Bruja Aburrida. Este personaje emblematico de la serie es
“magico, aburrido y medio bueno y medio malo” segiin la opinion gene-
ralizada y acertada de nifios y nifias. El modelo presentado de bruja coin-
cide mas con las brujas de los cuentos y los dibujos animados.

La pregunta diez es una de las mas dificiles del cuestionario, a la
vez que nos aporta informacion interesante. En el protocolo disefiado
para pasar los cuestionarios anticipamos esta duda a los docentes colabora-
dores para facilitar la recogida de informacion. Inspirados en la afirmacion
de Buckingham (2003: 57) de que «la intertextualidad se ha convertido
en una de las caracteristicas dominantes de los medios contemporaneos:
reiteradamente los textos se refieren a otros textos, o echan mano de
ellos, con frecuencia de forma irénica» decidimos comprobar cual es la
relacion que los nifios y nifias establecen entre Las Tres Mellizas y otros
personajes femeninos y masculinos de los cuentos y la television que les
rodea. La codificacion de esta pregunta fue entretenida y costosa por la
gran diversidad de respuestas dadas. Pensamos que una buena manera de
poder obtener una informacion mas global seria a partir de las cinco
subcategorias realizadas.

El grado de abstraccion que requeria la pregunta se ha notado ante
el 55,9% de informantes que deciden no contestarla. A pesar de ello,
hemos notado dos constantes que se mantienen en los que han respondi-
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do. La primera de ellas es que, a excepcion de la Bruja Aburrida, la ma-
yoria de niflos y nifias relacionan a Las Tres Mellizas con personajes
cercanos y conocidos sin haber diferencias significativas entre sexos. La
segunda constante, que esta vez incluye a la Bruja Aburrida, es que las
ninas siempre han relacionado a cada melliza con personajes femeninos
de dibujos animados, television o peliculas, mientras que los nifios lo han
hecho con personajes masculinos de dibujos animados, television o peli-
culas. En estas respuestas vemos de forma clara como la identificacion
de los personajes con el sexo de procedencia se ha mantenido para los
cuatro personajes femeninos.

La tultima pregunta que cierra el nicleo de Las Tres Mellizas tenia
la finalidad de descubrir qué es lo que gustaba o disgustaba més de las
hermanas. Otra vez observamos que los nifios han mostrado un elevado
desinterés en responder la pregunta correctamente porque afadieron
expresiones groseras o infantiles, actitud muy diferente en las nifias. Las
tres cosas que un numero bastante parecido de nifias han respondido que
cambiarian es; en primer lugar “nada”, todo les parece bien; en segundo
lugar, la ropa o el color de la ropa; y en tercer lugar, ¢l pelo y la cara.
Estos atributos son muy infantiles y describen un prototipo de nifia de
cinco afios de edad, aspecto comentado en Prats y Ambros (2008). Para
cerrar este apartado querriamos aportar un dato interesante. Un 21% de
los nifios que respondieron la pregunta dijeron textualmente que lo que
cambiarian de Las Tres Mellizas es que “fueran nifios o apareciera alguno”,
actitud de desagrado que se complementa con el 33,3% que contestaron
tonterias.

El merchandising del producto mediatico es el tltimo bloque concep-
tual de anélisis con el que vamos a cerrar la descripcion de los resultados.
El 59% del total de participantes tienen algin producto de Las Tres Melli-
zas, con una diferencia muy significativa segiin el sexo. Las nifias son las
que poseen mas porque sus padres o familiares se lo han regalado. Sola-
mente un 27% del total se han conectado alguna vez a la pagina web.

5. Conclusiones

Una vez comentados los resultados hallados en el estudio finalizaremos
con las conclusiones de la investigacion para responder la pregunta de
investigacion principal ;cudl es la recepcion de los personajes medidticos
de Las Tres Mellizas? Antes de proceder a la explicaciéon es obligado
decir que las conclusiones que expondremos deben tomarse con mucha
cautela y entenderse dentro del contexto explicado. En ninglin momento
pretenden extrapolar generalizaciones sobre el tema.

Los nifios y nifias que hemos encuestado coinciden a la hora de
sefalar que los cuentos de literatura infantil, que han tenido mucho éxito
y producci6n durante estas Gltimas décadas, son sus preferidos. A la hora
de elegir sus dibujos animados favoritos y justificar su eleccion tampoco
hemos observado diferencias entre sexos. La mayoria de los informantes
prefieren los dibujos animados del canal digital de pago. En segundo
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lugar, los dibujos preferidos por ambos sexos son Los Simpsons, a pesar
de que no sean apropiados por su edad debido a la tematica ¢ ironia que
caracteriza a la serie. Este resultado nos hace pensar en el hecho de que
cada vez los nifios y nifias eligen libremente sus programas y el concepto
de “infancia” estd cambiando, como han expuesto Tapscott (1998), Buc-
kingham (2003), Strasburger y Wilson (2002), ya que parafraseando a
Corea (2004), los nifios han dejado de ser ineptos a educar para devenir
consumidores a conquistar.

Las Tres Mellizas son vistas semanalmente por un 64,7% de los
encuestados y el capitulo preferido por igualdad de ambos sexos es Las
Tres Mellizas y King Kong, que es bastante diferente del resto. La atribu-
cién de cualidades a las hermanas mellizas cuenta con diferencias signi-
ficativas de sexo, sobre todo porque algunos nifios no contestan la pre-
gunta. Los nifios y nifias han identificado un atributo correcto de cada
melliza —Ana es romantica, Teresa es mandona y Helena golosa— a pesar
de que hay algunas vacilaciones y no hayamos encontrado ningin atribu-
to comun a todas ellas, como por ejemplo listas, divertidas, juguetonas,
etc., cualidades que rompen con el modelo de nifia de la literatura infantil
tradicional. En este caso podemos afirmar que la recepcion de algunas de
las cualidades del nuevo modelo de nifia que presentan las Tres Mellizas
es ligeramente mas apreciado por las nifias que por los nifios, quienes no

uieren identificarse con ninguna de ellas. Las diferencias entre la identi-
ficacion de nifios y nifias con los personajes de Las Tres Mellizas son
muy significativas en todos los casos.

Las vacilaciones ante la eleccion de las cualidades de Las Tres Me-
llizas desparecen cuando hablamos de la Bruja Aburrida, La mayoria de
nifios y nifias tienen claros sus atributos, sin embargo, a la hora de rela-
cionarla con personajes de otros textos, las nifias lo hacen con personajes
femeninos mediaticos y los nifios con personajes masculinos mediaticos.
Este dato que nos ha sorprendido porque trad’icionalmcnte y mediatica-
mente vemos mas brujas que brujos.

La intertextualidad de cada personaje de Las Tres Mellizas con otros
personajes del mundo literario y medidtico masculino y femenino confirma
que las relaciones se establecen mayoritariamente en el plano medidtico
y no el literario, como indican los datos. Ademads, se establece una aso-
ciacion directa entre el sexo del informante y el sexo del personaje cita-
do, es decir, las nifias citan mayoritariamente personajes femeninos y los
nifios masculinos, Es obvio que tanto las mentes virtuales (Monereo,
2005) de los nifios y las nifias se conectan con las pantallas del mundo
audiovisual y mediatico, entiendo las pantallas como nodos informativos
interactivos (Corea 2004: 115). En esta sociedad de la informacion (Cas-
tells, 2003), Corea insiste en ¢l hecho de que el sujeto ya no es una ins-
cripeion localizable, sino otro nodo de conexion a la red informativa.

Las nifias son las que principalmente han percibido de forma negativa
los rasgos de infantilizacion que sufrieron Las Tres Mellizas cuando se
cre6 la serie de dibujos animados en 1994 (Prats y Ambros, 2008): la
ropa y su color, ¢l pelo y la cara. El boom audiovisual que sufrié la serie
en la década de los noventa se consolidd gracias al variado merchandising
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que se cred. Actualmente, continfia funcionando, aunque quizas haya
disminuido un poco. Las nifias son las que mas lo consumen. Lo que si
esta claro es que Las Tres Mellizas se han convertido en una marca.

La conclusion final a la que podemos llegar después de este estudio
es que el cambio de rol y de género de Las Tres Mellizas argumentado en
el trabajo anterior no es recibido de la misma forma por los nifios y nifias
encuestados, sino que el sexo del informante determina diferencias significa-
tivas entre las respuestas dadas. Algunos nifios muestran cierto desagrado
ante el sexo de las protagonistas, actitud que nos indica que no han inte-
riorizado el cambio de rol y cualidades que representan Las Mellizas. De
hecho, no podemos olvidar que los estereotipos masculinos continian
presentes en anuncios publicitarios, dibujos animados, peliculas, actitudes
dentro del nicleo familiar, obra folclérica, etc. Ademas, contamos todavia
con muy poca literatura infantil que muestre a las nifias como protagonis-
tas listas, divertidas, audaces, etc. En cambio, las coincidencias entre
cuentos preferidos y dibujos animados es la misma por ambos sexos.

Las pantallas se han convertido en agentes sociales educadores para
la ciudadania, mas concretamente para los nifios y nifias. Palabras, ima-
genes y sonidos todavia no respetan la igualdad de género. Consecuen-
temente, se precisan mas esfuerzos para mejorar la igualdad de género en
contexto infantil. Ademads, las escuelas espafiolas y el gobierno deben
introducir de forma eficaz la educacion en medios en las escuelas de
primaria y secundaria (Ambros, 2006: 166) con una finalidad de andlisis
critico y comunicativo. Existen proyectos europeos consolidados (por
ejemplo las Politicas de Educacion en Medios de la Unién Europea, y la
Carta Europea para la Educacion en Medios) que defienden la incorpora-
cion de la educacion en medios dentro del curriculo (Fedorov, 2008: 19).
Instituciones y asociaciones civicas” trabajan en esta misma linea, ya que
«El mundo educativo debe reflexionar sobre la cultura audiovisua’ y
elaborar una estrategia que lleve el andlisis critico del hecho individual a
los pupitres» (Ambros y Breu, 2007: 29). En definitiva, los profesionales
de la educacion tenemos que continuar trabajando para conseguir la inte-

racion de las pantallas y la narracion medidtica en las aulas, y la equi-
Eiad entre hombres y mujeres ocupando los mismos roles.
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ANEXO 1
Resumen del vaciado de los cuestionarios de
85 nifias y 85 nifios de tercero de primaria

Edades de los nifios y nifias que han respondido los cuestionarios:

Nirias | Ninos | Total

8 arios 64 65 129
7 arios 18 15 33
No contestan 3 5 8

1. Escribe tu cuento preferido del mundo fantastico de todos los cuentos que conozcas:

Cuentos preferidos Ninas | Nifios | Total cpP
Obra folclérica 20 34 54 S
Cémic 5 12 17 N
Literatura infantil 42 34 76 —
Obra de autor 3 6 9 —
Titulos genéricos 7 3 10 —
Obras que provienen de dibujos animados o peliculas 7 15 22 S

2. ;Has leido algun cuento de Las Tres Mellizas?:

Respuesta | Nifias | Nifios | Total CcP

Si 68 40 108 MS
No 17 45 62 MS

3. ¢ Cuales son los dibujos animados que mas te gustan? Escribe dos titulos

Respuestas mas generales Nivias | Nifios | Total | CP
Genéricos del k3/canal 33 5 4 9 —
Canal digital 21 24 45 —
Citan peliculas infantiles no animadas 2 4 6 —
Citan pelicuas infantiles animadas 5 5 10 —
No contesta 0 1 i -
Citan serie de jovenes o adultos 1 1 2 -
Los Simpson 24 18 42 —
Doraemon 18 10 28 S

Shin Chan 14 12 26 -
Inuyasha 11 12 23 -
Pokemon 1 13 14 MS
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4. ;Por qué te gustan estos dibujos animados?:

Respuestas mds generales Ninas Nifios Total CP
Porque hacen reir y son divertidos 54 54 108 o
Porque son interesantes y me gustan 13 6 19 S
Porque luchan 0 9 9 MS
Porque hacen cosas increibles, hay aventura 5 8 13 —-
No contesta 7 7 14 —

5. Sefiala la frecuencia semanal con la que miras dibujos de Las Tres Mellizas:

Respuestas Ninas Nifios Total CpP
5 0 6 dias 12 5 17 —
304 2 1 3 —
2 6 4 10 —
Algun dia 48 33 81 —
Nunca 17 42 59 MS

6. Escribe el titulo de uno o dos capitulos de Las Tres Mellizas que te guste mucho:

Respuestas mds significativas Nitias | Nifios | Total CP
No reconocemos lo que escriben 7 4 11 -
No contestan la pregunta 27 44 71 MS
King Kong 10 14 24 —
La Sirenita 7 2 9 S
Robinson Crusoe 0 5 5 —
El taller Gaudi 7 0 7 MS
Los tres cerditos 0 4 4 —

7. Ana, Teresa y Helena son unas mellizas muy divertidas. Lee estas palabras y
escoge las que mejor expliquen como es cada nifia. Puedes repetir palabras
(golosa, mandona, timida, atrevida, juguetona, simpatica, lista y romantica):

Respuestas mds significativas Nifias | Nifios | Total CcpP
ANA (LACITO AZUL)

No contesta 13 30 43 MS
Romantica 24 14 38 S

Atrevida 21 14 35 —
Simpatica 19 8 27 MS
Mandona 14 18 32 —-

E—
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TERESA (LACITO ROSA)
No contesta 9 30 39 MS
Lista 25 12 37 MS
Mandona 17 8 25 S
Timida 18 12 30 —
Atrevida 14 16 30 —
HELENA (LACITO VERDE)
No contesta 9 29 38 MS
Golosa 46 35 81 —
Juguetona 18 9 27 S
Simpética 12 12 24 —
Lista 12 7 19 -

8. Si puedas elegir ser una de Las Tres Mellizas, ;cual escogerias?:

Respuestas Nifias | Nirios Total cpP
Ana 30 9 39 MS
Teresa 15 5 20 MS
Helena 18 4 22 MS
Ninguna de ellas 17 64 81 MS
Todas ellas 4 1 5 S

No contesta 1 2 3 —

9. La Bruja Aburrida es un personaje que apatrece con Las Tres Mellizas. Subraya
las palabras que expliquen como es esta bruja. La Bruja Aburrida es...

Respuestas Nifias | Nifios | Total CcP
Mala 38 37 75 —
Buena 2 2 4 —
Aburrida 59 63 122 —
Migica 61 62 123 —
Divertida 30 29 59 —
Medio buena y medio mala 54 43 97 —
Timida 4 11 15 S

No contesta 3 5 8 —-
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10. Di a qué otros personajes de cuentos, dibujos animados, peliculas, etc. te recuerda
cada melliza y la Bruja Aburrida por las cosas que hacen o las que dicen:

Respuestas mds significativas Ninias | Niwtos | Total | CP
No contestan la pregunta 40 55 95 MS
ANA
La relaciona con personajes cercanos y conocidos. 12 6 18 —
La relaciona con personajes femeninos de dibujos 12 4 16 S
La relaciona con personajes masculinos de dibujos 8 9 17 —
La relaciona con personajes femeninos de cuentos. 5 1 6 §
La relaciona con personajes masculinos de cuen- 2 1 3 —
TERESA
La relaciona con personajes cercanos y conocidos. 11 8 19 —
La relaciona con personajes femeninos de dibujos 14 3 17 =
La relaciona con personajes masculinos de dibujos 8 9 17 =
La relaciona con personajes femeninos de cuentos. 5 1 6 S
La relaciona con personajes masculinos de cuentos. 1 2 3 —
HELENA
La relaciona con personajes cercanos y conocidos. 17 7 24 S
La relaciona con personajes femeninos de dibujos 9 3 12 S
La relaciona con personajes masculinos de dibujos 4 9 13 i
La relaciona con personajes femeninos de cuentos. 3 0 3 —
La relaciona con personajes masculinos de cuentos. 3 2 5 =
BRUJA ABURRIDA
La relaciona con personajes cercanos y conocidos. 8 4 12 —
La relaciona con personajes femeninos de dibujos 11 2 13 MS
La relaciona con personajes masculinos de dibujos 5 12 17 S
La relaciona con personajes femeninos de cuentos. 3 0 3 —
La relaciona con personajes masculinos de cuentos. 4 1 5 —

11. ; Tienes algin producto de Las Tres Mellizas, como por ejemplo ropa, carpetas,
mochillas, juegos de ordenador, etc.?:

Respuestas Nirias | Nifios | Total cP

Si 61 39 100 MS
No 21 41 62 MS
No contesta 3 5 8 —
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12. ;Quién te lo ha regalado?:

Respuestas Ninias | Nisios | Total CP
Padres 28 17 45 S

Familiares 19 6 25 MS
Amigos 4 13 —
Otros 8 8 16 —
No contesta 21 50 71 MS

13. ;Te has conectado alguna vez a la pagina web de Las Tres Mellizas?:

Respuestas Nifias | Nifios | Total cP
Si 26 22 46 —
No 57 63 120 —
No contesta 2 0 2 —

203

14. Y para terminar. Si tuvieras la magia de la Bruja Aburrida, ;qué cambiarias de

Las Tres Mellizas?:

Respuestas Nitias | Nifios | Total CP
Nada 18 6 24 MS
Todo 7 4 11 -
Expresiones sin sentido 9 25 34 MS
El pelo y la cara 15 6 21 N

La ropa o el color de la ropa 20 5 25 MS
Que fueran nifios o hubiera alguno 0 16 16 MS
El caracter de alguna de ellas 2 2 4 —
No contesta 10 10 20 —
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